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Internacional.- La artista Sam Humphreys toma la figura de Barbie para crear la campaña contra la
violencia de la mujer “It’s a Matter of Trust”. Barbie es transformada de mujer perfecta a mujer
violentada, maltratada, con heridas y cicatrices, con el fin de atraer la atención hacia el problema, que
se aleja mucho de una definición de perfección.

Más notas relacionadas:
Barbie se suma a los juguetes sexy en portadas de revista
Barbie también viste marcas de diseñador
4 campañas inspiradoras que generaron conciencia social en el 2013

La artista transformó diez muñecas Barbie en total para la campaña, con distintos grados de violencia
en cada una. Esto es una denuncia no solo al maltrato sino a que de niños, nos inculcan falsamente que
el mundo es menos duro de lo que en realidad es. Ya que la muñeca de Mattel es una figura influyente,
espera que esta idea del materialismo y la belleza exterior se difumine entre la fuerza de la denuncia y
el cambio.

Si Barbie significó un mensaje a las niñas de que podían ser lo que quisieran, ahora es un mensaje
para cobrar conciencia desde muy pequeñas de la violencia contra la mujer, con el objetivo de crear
estrategias para eliminarla.
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*Imágenes: The Huffington Post

Tagged como: Barbie, campañas, Mattel, Mercadotecnia
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Julieta Navarrete – que ha escrito 531 artículos en Revista Merca2.0.

Sigue en twitter a @juletiux
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Recomendación de los editores

TweetingBra: un sostén contra el cáncer de mama 

Octubre es el mes internacional de la lucha contra el cáncer de mama y en la recta final
del mes todavía hay algunas campañas y acciones que están llamando la atención. Ese es
el caso de Nestlé a través de su marca Fitness que, en colaboración con su agencia, ha
creado el primer sostén que publica un tweet cada vez que se desabrocha. El objetivo de
esta acción es recordarle a las mujeres la importancia de hacerse una auto exploración
para prevenir o detectar el cáncer de mama.

(No hay comentarios)
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La publicidad es un medio donde algunas marcas optan por atacarse con tal de presumir
de mejores cualidades que su competencia, ejemplos hay muchos, Apple vs Microsoft o
Coca Cola vs Pepsi son una de las rivalidades más famosas del mundo.

(2 comentarios)

Los músicos más exitosos en Amazon 

La empresa reina del e-commerce dio a conocer la lista de los discos, canciones y
álbumes digitales más vendidos en la historia de la empresa, que encumbra a la cantante
inglesa Adele como una de las más importantes de nuestra época.

(2 comentarios)
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Descarga nuestros Whitepapers

Whitepaper: ¿Cómo hacer un plan de medios online?

Durante el 2013 el crecimiento de la inversión publicitaria en los medios digitales fue de
6.8% de acuerdo con un estudio realizado por el departamento de investigación de
Merca2.0. Tomando en cuenta este dígito podemos darnos cuenta la importancia que hoy
en día tiene la inversión de publicidad en medios digitales.

Descarga el reporte especial: Tendencias agencias de publicidad

En esta ocasión Merca2.0 te presenta el estudio sobre: “Tendencias en agencias de
publicidad”, en el cual detallaremos las innovadoras estrategias que utilizan las agencias
de publicidad. Descarga aquí el estudio gratuito.

Descarga el whitepaper: Panorama estratégico de Digital Marketing

Las plataformas digitales se han convertido en un medio importante para la
mercadotecnia. Actualmente, este medio tiene un valor de cuatro mil 707 millones de
pesos, de acuerdo con cifras del departamento de investigación de Merca2.0. Esta
cantidad representa un crecimiento de 6.16 por ciento con respecto a 2011, es decir, las
marcas destinaron 300 […]

Whitepapers
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